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Blake Lively 2018
Versace

TAREA 2
REDUCCIONES

Con el objetivo de representar lo mds simple posible
un concepto. La propuesta parte de cuatro de los
vestidos del Met Gala mds relevantes en estos Ultimos
anos, buscando la maera de reducirlos y aln asi Gigi Hadid 2021
mantener su escencia. Prada

Gigi Hadid 2018
Versace

Sarah Jessica Parker 2014
Oscar de la Renta







Sarah Jessica Parker 2014
Oscar de la Renta

Gigi Hadid 2021
Prada




Blake Lively 2018
Versace

Gigi Hadid 2018
Versace




TAREA 3
MOTIVOS

Y PATRONES

Partiendo de la reduccion de algunios vestidos relevantes en los Ultimos
anos del Met Gala. Como lo es el de Gigi Hadid 201 de Versace, Blake Live-
ly 201 de Versace , Gigi Hadid 2021 de Prada y Sarah Jessica Parker 201 de Os-
car de la Renta.Se combinan ciertas partes relevantes de cada uno para
generar un moodulo y de el mismo varios submodulos los cuales crean dis-
tintos patrones y texturas variondo su tamano, colores y repeticiones. Se pre-
sentfa un catdlogo de estos patrones aplicable en telas, tapices, entre otros.

Modulo

Submodulos

2K s &3



S

*
*
*
*
*
*
*
*
*
*
*
*

AV /L2 N
*“%
>
*“%
>
*“%
>
*“%
>
*“%
>
“‘%
=
>
“‘%
=
=
=
=
”“‘%
>
%

ST

7
A\
7,
A\
7,
A\
|
A\
7,
A\
7,
A\
|

7\

%



!
1
\

\LL

2:}

S\

>

,;e}

A

S\

B

N

\.(4«:\

>

4

>

A

>

P

>

1

v

NN ?gt\

> I//

=/

o

54
NAPASZ

Ly

Y,;\‘)

A

<

N

P

Y,;\‘}

N/

i

\.(!«:\

AN

AN

S

4

¢ RN

W
2
2
s
Y

NN

)

) e e le)
e e e e e e ieie e
SRR S SN

eV e e Ve i )

Q
INSTINSTINSTINCTINSET)

\S/
/?\
N
RN

\\?/

-

7

N

e

N

,

WA

)

e
/IS

NN NN

NSTUNSTINSTINSTINSTINSGINGIAS

.
2%
.
b
b
.

N
A\
W2

N
%
<

PR
Jis
29
N
24y
»z?\
Y
S
4

'(/ \!
Al

A

$
’ /’?;w
RE

¥
/?\
?\
-

A
,/
»;Y
(LK
'
2 \Us
SUPAS
R
BAp <
AN
//
;;\
N
o>
N
A
%7{\
o3

[
/[

I

4

0
SN

Y:
N
N\
)
NN
/W
0
>
N
Y:

I
s
I

I/

4
/4
N

{

@\l



N N

, A
% %

o
AN AN AN AN VATV »\V,»\V,»%

o N Y7 N\Y <7 N7 N\ 7 N\NY 7 N\ N~ N\~ NN~ Ny~ N
RN AN AR
M
\J

SAVATAVAS
\QQ

”/ 7 XA

\\//\\\/
PRYS S AR RS R

v WA \AVA
LRI KIS LLIEY







15



16

TAREA 4
MUSICA Y SINESTESIA

Con el objetivo de llevar los sonidos a lo visual, se propone una representacion de
tres canciones de la banda de musica Coldplay. Tres canciones con ritmos,
insfrumentos y significados distintos, donde la idea es poder apreciar en los graficos
las distintas armonias y de alguna manera poder interpreatar lo que se escucha.

"PARADISE" 2:00-2:15'



"PARADISE" 2:00-2:15'

-

"HYMN FOR THE WEEKEND" 1.45-2:07

"“THE SCIENTIST" 1:.08-1:26'




A0S QUITERORE TANTD

NUBIA
NAVARRO

Nubia Navarro es una creativa disenadora,
artista visual y especialista en caligrafia vy
lettering que utiliza Instagram para mostrar
su trabajo y ganar seguidores. Publica sus
proyectos personales de caligrafia y lettering
rebosantes de color. Nubia Navarro es de
Maracaibo y desde hace un tiempo vive en
Colombia, donde ha sabido construir su base
detfrabajoparagrandes marcascomo Adidas,
Tiffany & Co., Samsung, Ramo, Chocoramo,
Virgin Mobile, Marriott, JW Marriott, Coca-Cola,
DirecTV, Popsy, Powerade, Fuze Tea, UNICEF
y Sprite, entfre ofras. Estudié diseno grdfico en
URBE, Maracaibo y se muda a Bogotd donde
se inscribe en un par de cursos de fotografia
y edicién en LCI Bogotd. Encuentra un curso
de Cadligrafia y lettering en Nogma durante
4 meses. Desde entonces ha hecho letras
a partir del lettering y la caligrafia. También
se caracteriza por la creacidn de piezas
sobre temas conyunturales, que permite
despertar opiniones en sus seguidores.
Actualmente imparte un curso en Doméstika
sobre lettering y caligrafia con Procreate.

El lefttering y las fipografias cambiado
muchisimo, la parte digital estd cubriendo

=l

fQUE NOT QUITARDA (1

mucho eltemamanual, pero alcomplementar
con temas manuales se pueden generar
proyectos interesantes. A pesar de ser una
persona muy digital, siempre busca rescatar
la parte manual. Es dificil diferenciarse
mucho entre artistas de leftering, porque
a veces los estilos pueden ser similares. Lo
gue la hace diferente es la capacidad de
ser versdtil y no casarse con un solo estilo,
siempre le gusta probar y practicar estilos
y con muchisimos referentes que la ayudan
a que esto se dé mds facil. La verdad no
fiene un estilo, se destaca mucho por probar
estilos diferentes lo cual es muy vdlido
dentro del recorrido de cada disenador; sin
embargo, que el color es parte importante
de lo que hace, acompanado de texturas.

Como una disenadora percibe que la
canfidad de hombres en el medio era muy
alta y adn lo sigue siendo, las mujeres en este
dmbito no habian sido tomadas en serio,
pero poco a poco hay mds en el medio.
Nubia pertenece a una cuenta llamada
@typingfeminism, que se encarga de
compartir el frabajo de lefras de mujeres.
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Stop racism graphics.

Ariana Zielinski.

Partiendo del estilo de la disenadora, se presenta un trabajo personal
similar a la de "Pride Graphics” pero sobre el racismo, buscando
abarcar un tema controversial y permanente en la sociedad como lo
es la discriminacion racial. Presentado en letras y simbolos reducidos
donde los colores y las formas son escenciales para su comprension.
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RACIAL
DISCRIMINATION
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TAREA 6

DISENO
BIDIMENSIONAL
EN MOVIMIENTO

En la tarea 6 se busca representar el movimiento a
través de una serie de figuras planas asignadas,
variando su posicion, escala y velocidad. Con
infenciones de buscarle un significado mas alld a estas
simples formas. Se crea un video de un minuto de
duracioén para demostrar una breve historia del mundo
real de una forma comprensible para el espectador.




BETTER
TOGETHER

Migracién, xenofobia, igualdad.

1

%
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[Se presenta el personaje principal
de |a historia.

En el mismo plano aparece la
curva roja como una especie de

Se encuentra totalmente cubierto
de parésitos el espacio original.

Consigue algunos parecidos a el
y se separan en diferentes grupog

é
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parasito. muy marcados.
2 5 8 11
\" o e »
o~ ol
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I mismo personaje se encuentra
bibicado en un espacio en el que
encaja perfectamente.

Aparece otro y se adentran mas
en la superfie, obligando al primer
afecto a irse.

El personaje principal se ve
forzado irse dejando a algunos de
sus familiares, amigos y su vida
detras.

Con el pasar del tiempo se van
abriendo los grupos y uniendo
poco a poco.
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[Se rodea el personaje de otros
iguales que encajan de la misma
manera.

Continuan llegando haciendo que
cada vez més personajes iniciales
abandonen su hogar.

Al llegar a su nuevo lugar se da
cuenta que no encaja de ninguna
manera, todos ahi son muy
diferentes y cerrados

Para concluir se han dado cuenta
que juntos pueden conseguir
mejores y hermosos resultados.

youtube.com/watchev=wA4Gtl_QIFE
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on el objetivo de cambiar el
branding y el packaging de un teftrbrik, se
crea una nueva identidad utilizando en
brand guideline de Vogue como referen-
cia. La propuesta se basa en el envasado
de las lagrimas de Anna Wintour, la edi-
tora principal de la revista mencionada
anteriormente. Se presenta algo absurdo
pero elegante que al estar a la moda se
percibe como necesario. Con un propo-
sito de convertir un envase tan ordinario
como un tetrabrik en algo refinado. En
las siguientes pdaginas se expone el pro-
ceso de creacion del plano en lllustrator
e imagnes del montaje del prototipo en
cartulina

VOGL

5

Mine Shaft Silver Chalice Dove Gray

Black

Guardsman Red

White

23
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TAREA 8
INFOGRAFIA

FAST
FASHION

La siguiente infografia busca representar graficamente los alarmantes datos
que provee el continuo desarrollo del movimiento del Fast Fashion. El movimiento
basado en el creacion consecutiva de temporadas de moda, en un corto plazo.
Se presenta en grandes tiendas con precios muy bajos, baja calidad de ropa vy
miles de opciones para los gustos del consumidor. La industria de la modagene-
ra gran cantidad de sustncias contamminantes, siendo responsable del 20% de la
contaminaciéon del océano y 8% del Co2 en la atmdsfera. No solo la produccion
masiva afecta al medio ambiente, la baja calidad de las prendas y la renovacion
consecutiva de colecciones, provoca un corto plazo de usabilidad y aumenta los
desechos textiles, que luego son quemados o iincinerados. Cada dia se hace mads
notorio y potente el impacto que tiene este fendmeno de la moda.



Clean
Clothes
Campaign

https://cleanclothes.org/ é

[ m m L]
ZARA clothing items p, /F/
b S have be: n foung '

 2ardous chemig Is.

d - g
: HAZARDOUJJ

Existe una gran cantidad
de organizaciones, cam-
panas, protestas y grupos
en contra del movimiento
y con ideales de cambio,
los cuales han ayudado al
desarrollo de la infografia.
De toda la informacion
recopilada, se han esco-
gido ciertos de los datos
que se consideran mads
relevantes y mas factibles
para representar grafica-
mente generando una
comparaciéon  suficiente
para captar la atenciéon
y asi llevar conscienacia
sobre la situacion a quien
la reciba

29



BXSHION

En los Ultimos 20 anos la industria de la moda ha dado

un giro importante.

Desde el nacimiento del fast fashion, término que se refiere a la moda rdpida, poco duradera,
con una gran oferta de opciones en el menor tiempo posible y bajos precios. Aunque parece
un escenario muy favorecedor para el consumidor, la industria textil ya es la segunda mas
contaminante del planeta. Siendo responsable del 20% de la

contaminaciéon del océano y del 8% del Co2 en la atmdodsfera.

La presente expone como la sociedad ha sido afectada por este fendmeno estos Ultimos anos,
intentando mostrar de forma clara los alarmantes datos con los que este movimiento nos

amenza cada dia mds.

0,5 millones

de toneladas

de microfibras en los océanos cada afo
Equivale a 3 millones de barriles de petréleo vertidos en
los océanos. El lavado de ropa sintética representa el
35% de los micropldsticos primarios liberados en el
medio ambiente. Una sola carga de ropa de poliéster
puede descargar 700.000 fibras de micropldstico que
pueden ferminar en la cadena alimenticia.

=3.000 Microfibras
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INVERSION CO2 POR INCINERACION

ppppppppppp

0%
5kg CO2
‘ 000 2016 . 2000 2015 2020 (

400% mas consumo
507> menos inversion
400% mas CO2

En los Ultimos 20 afos ha subido el consumo de prenda:
de ropa unas cuatro veces. Sin embargo, inviertiendc
la mitad del presupuesto mensual del que se gastalbc
antes; empezando con un 9% del presupuesto familia
y ahora un 5% de éste. Mlentras aumenta el consumo y
produccién desciende la usabilidad y por ende
aumenta el desecho, produciendo cada vez mds kilo:
de Co2 por la quema de texfiles.



93.000 millones

metros cUbicos de agua «»
Para producir una camiseta
se ufilizan 2.700 It de agua.
Al afo se gastan 93.000
millones metros cubicos de
agua en la produccién

GASTO DE AGUA
3000 It de agua aprox por prenda

textil, lo suficiente para safis-
facer a 5 millones de perso-

°
nas. w =40.000

..... personas

200%

mas produccién y
consumo de ropq, o

Ultimos 20 anos ha aumenta-
do considerablemente la
produccién de prendas de
ropa. Empezando el siglo
con alrededor de 50.000
millones de piezas, y en 2020
aproximadamente  150.000

millones.

50.000 mill

=10.000 mill
prendas

PRODUCCION
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Como
aplicacion
tangible de
la infografia,
se propone
una protesta

al movimiento

utilizando sus

propias
prendas y
aplicando los
datos de la
investigacion.

7 veces
es el uso medio de un articulo textil

antes de deshacernos de él.

Cuando hace unos2 0 anos una prenda
podia tener una vida de alrededor 40 usos,
actualemente debido ala calidad y tenden-
cias fugaces, se usa unas 7 antesde des-
echarla.



400%

mads produccion y consumo de ropa

Enlos Ultimos 20 anos ha aumentado consi-
derablemente la produccién de prendas de
ropa. Empezando el siglo con alrededor de
50.000 millones de piezas, y en 2020 aproxi-
madamente 150.000 millones.

0.5 millones de toneladas

de microfibras al océano cada ano

El lavado de ropa sintética representa el 35%
de los micropldsticos primarios liberados en
el medio ambiente. Una sola carga de ropa
de poliéster puede descargar 700.000 fibras
de micropldstico que pueden terminar en la
cadena alimenticia.
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TAREA ¢
DISENO Y

COMUNICACION

Ariana Zielinski

Studio Ariana Zielinski, es una
empresa dedicada al diseno
y la experiencia del usuario.
Fomentado por el desarrollo
de proyectos dedicados a la
optimizacion de la sociedad.
Con su identidad busca refle-
jar una imagen de elegancia
y limpieza, resaltando el com-
promiso. Adaptdndo este esti-
lo a los medios de comunica-
cion principales del momento
como lo son las redes socia-
les, y de esta forma llegar a
los usuraios presentes en estas
plataformas.

DIGITAL



Ariana Zielinski

Tipografia: Century Gothic
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Banner twitter
1500x500px

Post twitter
1024x512px
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Ariana Zielinski

Designer

Who to follow
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Ariana Zielinski

Disefamos experiencias
web y grdficas
unicas

Ariana Zielinski

Propone una experiencia
de intfegracion de métodos
para superar

trastronos de aprendizaje




Propone Unc experiencia
de ntegracion de métodos
para superar







