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01. COLLAGE



Retrato

El autorretrato que hice

parte de los conceptos

de organicidad, fluides,
pensamiento perfeccionista

y arquitecténico, y diversion.
Esos son los aspectos que mas

COLLAGE

me describen. Por eso, decidi
hacer un collage que mezclase
todo esto. Utilicé dos ldminas
de metacrilato para pegar las
nubes en distintas capas y que
diese una mayor sensacién de

profundidad. Detras de las del
metacrilato se pueden poner

cartulinas de distintos colores
para simular las distintas fases
del dia: amanecer, atardecer y
la noche.










02. REDUCCIONES



Egipto

La temaética que elegi para esta actividad

fue Egipto. Partiendo de varias imagenes
relacionadas con la civilizacién antigla,
reduje a lineas simples lo que aparecia en
ellas. Estas lineas las trasladé a una estructura
tridimensional con papel cebolla, clavos,
cartulina e hilo dorado. Para conseguir es
tridimensionalidad, jugué con las alturas del
papel y de la cartulina.










03. MOTIVOS Y PATRONES



Corte

Partiendo de la técnica
frottage con elementos de
casa, se genero un patron con
lineas y semicirculos.

El patron se pasé a distintas
telas vaqueras con la maquina
de corte laser. Con cada tela
el resultado fue distinto: en
algunas telas el corte fue
preciso y el material no se

aser en telas

quemd, y en otras, la tela
terminé deshaciéndose y
comprometiendo el disefio del
patron.

Como mejora, las lineas se
podrian haber puesto mas
separadas de tal manera que
los cortes no quedarian tan
cerca y la tela no se desaharia
ni deshilacharia.
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04. MUSICA Y SINESTESIA



El Canto del Loco

Estos disefios se han hecho
partiendo de tres canciones de
El canto del loco: “Zapatillas”,
“Quiero aprender de ti” y “A
contracorriente”. De los
fragmentos de cada cancién
se han sacado las curvas de
las ondas de cada instrumento
musical.

Por ultimo, se ha vinculado
cada cancion a un album del
grupo para conseguir unidad
gréfica.

Zapatillas

elcanto del loco
ZAPATILLAS

Leyenda:

Guitarra ®
Bajo @
Bateria
Voz




Quiero aprender de ti

Leyenda:

Guitarra @
- Violin
Bateria ®
Voz

A contracorriente

| Leyenda:
AQUELLS ANDS10CO!

Guitarra ®
Bateria @
Voz







05. DISENADORES DE REFERENCIA



Casto Fernandez-Shaw

T A

Casto Fernandez-Shaw fue
un arquitecto y urbanista
racionalista, futurista y
expresionista que desarrollé
gran parte de su obra entre
la Gran Guerra, la guerra civil . s
espafiola y la posguerra. Toda bﬁ-
esta situacion le llevé a crear T
proyectos arquitectonicos
mucho mas futuristas y

visionarios, totalmente
contrarios a las guerras y los

B

momentos de reprimenda
cultural que se estaban
viviendo. Basandome en

sus “ciudades aerostaticas”
o "arquitecturas aéreas y
antiaéreas”, he hecho una
propuesta futurista del
campus de Villaviciosa de

la Universidad Europea. Las
arquitecturas carecen de
esquinas y elementos toscos,
todo lo contrario, son curvas,
fluidas y aerodindmicas.
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06. DISENO BIDIMENSIONAL EN
MOVIMIENTO



La verdadera historia de la Navidad

Stop motion
https://youtu.be/YEcs2REWqJc

Para dar movimiento a la
historia he hecho un Stop
motion con 278 fotos. Ademas,
he afiadido un filtro que realza
los tonos azules para recordar
més a la noche y al frio con el
que vinculamos la Navidad.

A la hora de hacer el Stop
Motion, se presentaron varios
problemas. En primer lugar,
fue complicado estabilizar la
cdmara y conseguir a la vez un
buen plano. Ademas, al hacer

tantas fotos seguidas, el buffer
de la cdmara se llenaba, por
lo que tardé bastante tiempo
en hacer todas las fotos.
Como las imagenes son muy
grandes y el video lo edité

en ordenador, tardé mucho
tiempo en cargar y guardar el
trabajo.

No obstante, ha sido un
proyecto con el que he
aprendido mucho y que he
disfrutado.




La verdadera historia de
la Navidad
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Story board

om

®:

Estan en el pesebre Maria, José y el nifio

JesUs, esperando la llegada de los Reyes
Magos.

Los tres dragones atacan a los Reyes
Magos.

Los Reyes Magos se defienden y luchan por
liberar a Jesus.
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Aparece un dragon enfadado y envidioso por
la felicidad que irradiaban Maria y José.

El dragén coge al nifio JesUs y lo alejo de

Los Reyes Magos y JesUs se alejan de los
El contraataque de los Reyes Magos abre la
- . . dragones para volver con los padres del
sus padres. puerta de la torre y el nifio JesUs queda libre. I
pequefio.
2 o Dmm 3

*

888 e

1 &

El nifio Jesus queda atrapado en una alta
torre vigilada por tres dragones.

Siguiendo la estrella, los Reyes Magos
encuentran al nifio JesUs.

La torre se ha derrumbado sobre los
dragones.

Por fin estan juntos el nifio Jesus, Maria,
José y los tres Reyes Magos.







07. PACKAGING Y BRANDING



100 anos de Disney

La identidad elegida para
aplicar al packaging del

brick fue Disney. En 2023

se cumplen 100 afios de la
creacién de Disney. Por eso,
decidi hacer mi brick sobre sus
100 afos con su personaje mas
iconico, Mickey Mouse.

BEBID A pj

CHOCOL T

Al hacer la primera impresién
tuve problemas para conseguir
las tonalidades de marrones
que buscaba. Ademés, el
proceso de plegado y
construccion del brick fue
complicado porque no estaba
usando el pegamento corecto.
Al cambiar a otro tipo de
pegamento todo empezé a
funcionar mejor, y consegui
afadir el tapon y terminar de
montar la maqueta.

&
100 ANOJ DE

MICKEY

THE TRUE ORIGI

BEBIDA DE

CHOCOLATE

BEBIDA PE

. cHoCOLATE
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BEBIDA DE

CHOCOLATE

100 ANOJS DE

MICKEY

THE TRUE ORIGINAL

BEBIDA DE

CHOCOLATE

BATIDO DE CACAO 100% NATURAL, SIN
ADITIVOS NI COLORANTES ARTIFICIALES.

Valor energético 286k /68 keal

Grasas Saluradas

INGREDIENTES
E Leche semidesnatada (92%), aziicar de cafia
(5%), cacao (2%), chocolate (1%).

P Leite semi-desnatado (92%), agiicar de cana
(5%), cacau (2%), chocolate (1%).

Azicares

Proteinas

MODO DE EMPLEO
E Agitar bien antes de consumir. No necesita frio
antes de abrir el envase.

P Agitar bem antes de usar. N&o necessita de frio
antes da abertura da embalagem.

CONSERVACION
E Conservar en un lugar fresco y seco. Una vez
abierto conservar en el frigorificoy consumir antes
de 3 dias.

P Conservar num local fresco e seco. Uma vez
aberto, conservar no frigorfiico e consumir no prazo
de 3 dias.

https://disney.es

900 943 210
Fabricado por:
FRIAS NUTRICION, S.A.U.
G/ Montes de Oca, 24. Pol
Ind. Vi
09001 Burgos, Espana.
REGIGLA

oh\° o3

1L o L‘] 0123456789123

ON3NE8 O1 393.10¥d

led el -y

902999377722







08. INFOGRAFIA



Mamma Mia en Hollywood

JUMANJI: THE
NEXT LEVEL

INTELLIGENCE

( BECOMING
MISERABLES JANE

A
Gliloanes

JUNGLE
CRUISE

'MARY POPPINS.
RETURNS

NOTTING HILL

THE BOUNTY THE A BOY CALLED
CHRISTMAS
HUNTER DUCESS

Mi infografia es un mapa en el — _
que aparecen las conexiones e ol ; W
entre distintas peliculas a

través de los actores. Las areas

son de distintos colores, segun v { /

el género de la pelicula. gm0

Los datos que he utilizado son T

de IMDb porque es una buena —
fuente para informacién sobre coonun

cine y series, y aporta mayor
fiabilidad a la infografia.

INFOGRAFIA




LES BECOMING
MISERABLES JANE

FATHERS AND
DAUGHTERS

MARY POPPINS
RETURNS

NOTTING HILL

MAMMA MIA

THE BOUNTY
HUNTER

VALENTINE’S <
DAY CAPTAIN
AMERICA
; 4
F#'zgerald
GOLDENEYE
Wity AVENGERS
Fiug‘m?nld
OCEAN’S
ELEVEN
13 GOING
ON 30
THE
MARTIAN

GOOD WILL
HUNTING

SHOOTER







09. PRESENCIA EN INTERNET



Mi marca personal en redes sociales

Con mi imagen personal he
querido representar cémo soy
yo. Soy una persona que se
deja llevar, que fluye. Por eso,
he elegido como elemento
principal las nubes.

Como empresa, estas

nubes transmiten confianza,
honestidad y tranquilidad, a
la vez que el buen uso de

las formas, del colory de la
imagen.

PRESENCIA EN INTERNET

Mi logo es el diminutivo de mi
nombre, tal y como siempre

me ha gustado que me llamen.

Quiero transmitir cercania,
usando también una linea fina
y organica.

Usarfa la plataforma Instagram
porque es una de las que
estdn en mayor auge y que
mas manejo. Para mi, con
Instagram seria mas facil llegar
a mas personas.

Desarrollaria contenido que
fuese mostrando mis disefos,
a la vez que manteniendo una
linea coherente en todo el
feed de la red social.

Crearia imagenes en relacion
con la temética de las nubes,
que se irian intercalando

con mis disefios y con frases
inspiradoras, sobre todo de
personas reconoocidas del
mundo del disefo.

=




crisfdezshaw

crisfdezshaw

—Crie— Editar perfil

crisfernandezshaw.com
Disefio grafico













