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INTRODUCCION

La Universidad Europea e IADE, Escuela de Disefo con mdas de 60

anos de experiencia en el campo del disefo, se unen para ofrecerte

un MBA de Moda Online Unico.

¢Quieres impulsar tu carrera profesional dentro de la industria de la
moda?, éformar tu propia marca?, éliderar la estrategia de una
marca de lujo? Con el Mdaster en Direccién de Empresas de Moda, de
explorar temas cruciales como la planificacién estratégica, la gestién
de la cadena de suministro, la comercializacién de productos de moda
y la toma de decisiones financieras especificas de la industria.

Te formards en una universidad comprometida en reflejar e influir en
la transformacién sostenible de la industria, de la mano de expertos
referentes en moda: disefadores con experiencia trabajando con
firmas reconocidas internacionalmente e incluso directores creativos
fundadores de sus propias marca. Todos ellos te brindardn una
perspectiva real del sector, permitiéndote construir una red sélida de
contactos que te ayudardn a generar inimaginables oportunidades
profesionales.



ASPECTOS DIFERENCIALES

e Enfoque sostenible
Incorporamos la sostenibilidad como un pilar fundamental de nuestro
programa, preparando a nuestros estudiantes para abordar los
desafios éticos y ambientales de la industria.

e Generadores de contactos
Estards rodeado de los mejores en su campo, ampliards tu red de
contactos personales y extenderds la red de relaciones con companeros
y profesorado, todos ellos profesionales en activo.

e Conexién empresarial
El Mdster te conecta con profesionales de la moda y la comunicacién a
nivel global. Nuestra red de contactos te proporcionard oportunidades
Unicas, desde eventos exclusivos hasta colaboraciones con marcas de
renombre.

e Fusiona creatividad y estrategia
Sumérgete en un entorno que fomenta la expresién artistica mientras
adquieres habilidades sélidas en gestién y comunicacién. Nuestro
programa equilibra la pasién por la moda con la visién estratégica
necesaria para destacar en la industria.



METODOLOGIA ONLINE

La metodologia online de la Universidad Europea se
centra en el estudiante y en garantizar un aprendiza-
je eficaz y personalizado, acompaidndolo en todo
momento para que logre sus objetivos. La tecnolo-
gia y la innovacién nos permiten ofrecer un entorno
dindmico y motivador, con la flexibilidad que necesi-
ta y las herramientas que aseguran la calidad
formativa.

El sistema de aprendizaje de la Universidad Europea
Online se basa en un aprendizaje experiencial, con
el que aprenderds de una forma fdacil y dindmica, a
través de casos prdcticos, recursos formativos, parti-
cipacién en debates, asistencia a clases virtuales y

trabajo individual y colaborativo, lo que favorece el
Durante tu proceso de aprendizaje, con’rorésqﬁg)éhagzr&?é_ recursos que te facilitardn el proceso:

clases virtuales, que te permitirdn participar y realizar tus propias aportaciones como si estuvieses
en una clase presencial, cuyo contenido queda grabado para que puedas acceder a él; claustro
formado por expertos que te guiardn y apoyardn durante todo tu aprendizaje, junto con los asisten-
tes de programa y de experiencia al estudiante. Ademds, contards con un sistema de evaluacién
continua, con un seguimiento por parte de los profesores, y un Campus Virtual que te permite acce-
der en todo momento a los materiales.

Evaluacién Continua Personalizacion

Sistema de evaluaciéon del
estudio que permite al
estudiante asimilar los con-
tenidos de forma progresi-
va y eficaz segun avanza el
curso.

Tecnologia e Innovacién
Campus virtual basado en
una plataforma dgil, que
favorece el aprendizaje
colaborativo y las herra-
mientas que aseguran la
calidad formativa.

Apoyo Docente

3 figuras especializadas en
la modalidad online:
claustro docente, asistentes
de programa y equipo de
experiencia al estudiante.
Su objetivo es apoyar el
mejor desarrollo del
alumno y resolver todas
sus dudas.

Centrada en garantizar en
todo momento un aprendi-
zaje eficaz, flexible y adap-
tado en forma y contenido
a las necesidades del estu-
diante.

Contenido Interactivo
Recursos dindmicos para
facilitar la comprensién del
contenido y motivar al
estudiante a ampliar sus
conocimientos: clases ma-
gistrales, seminarios y tuto-
rias semanales virtuales.

Networking

Los estudiantes online
tendrdn acceso a la red
Alumni, profesores y em-
presas. Se incrementa el
valor de mercado de los
perfiles de los alumnos,
creando profesionales
altamente atractivos en el
mercado laboral.



¢A QUIEN SE DIRIGE?

PERFIL DEL ALUMNO

El Fashion MBA online, estd pensado para aquellas personas que quieran
obtener un aprendizaje que responde a los principales desafios del sector
de la moda actual: la sostenibilidad, las nuevas tecnologias aplicadas al
diseno, la imagen y la comunicacién. Esta aproximacién contempordnea
de la industria, impulsada por docentes en activo dentro del dmbito
profesional de la moda y la comunicacién, es un aspecto distintivo de la

formacién. Este Mdster es perfecto para...

e Profesionales de la moda que quieren tener una visién completa del
proceso de direccién empresarial de una marca de moda.
Disefiadores que quieran profundizar en los procesos de direccién y

gestiéon empresarial de una marca de moda.

Profesionales del Marketing, Comunicacién, Empresa y
emprendedores que quieran especializarse en la industria de la

moda.

Profesional en el sector que quieran actualizarse o dar un impulso a

SU carrera.

SALIDAS PROFESIONALES

Marketing y comunicacién

Brand Manager.

Diector de Comunicacién.
Director de Marketing (CMO).
Director de Relaciones Publicas.
Community Manager.

Director de Estrategia de Marca.

Arte y disefio

Direccién de Arte.
Disefio de Estrategias.
Director de Visual Merchandising.

Fashion business

Emprendedor.

Direccién y gestién de eventos.

Direccién de proyectos.

Coordinacién de equipos de diseno.

Direccién de protocolo y relaciones institucionales.
Gerente de tiendas.

Investigacién y andlisis de tendencias.

Direccién de Compras.



PLAN DE ESTUDIOS

Moédulo 1. Historia y Cultura (6 ECTS)

Visién panordmica de la moda y el disefio, desde un punto de vista antropolégico, social y
cultural como una parte integral de la cultura humana, permitiendo una comprensién critica y
profunda de su evolucién, su relevancia en la sociedad y su potencial para moldear el futuro
de la industria.

Historia de la moda.

Sociologia.

Antropologia.

Coolhunting.

Sistema de la industria de la moda.
Future of Fashion.

Moédulo 2. Sistema Empresarial (6 ECTS)

Comprensién de los diferentes modelos empresariales y tipologia de empresas e
investigacién de los negocios relacionados que complementan la moda y el lujo: belleza y
accesorios.

Modelos de negocio.

Tipologia de empresas.
Conglomerados empresariales.
Negocios relacionados.
Internacionalizacién.
Innovaciones comerciales.

Moédulo 3. Gestion Empresarial | (9 ECTS)

Andlisis de de los aspectos fundamentales de la gestién empresarial en la industria de
la moda: direccién financiera, liderazgo de personas, gestiéon de la cadena logistica,
fundamentos legales y juridicos.

Direccién Financiera.
Direccién Legal y Juridica.
Direccién de Personas.
Liderazgo y Coaching.
Supply Chain.
Operaciones y Logistica.

Médulo 4. Gestion Empresarial Il (9 ECTS)

Visién y comprensién del proceso creativo en las colecciones de moda y su posterior
evaluaciéon desde una perspectiva financiera y estratégica, para aplicar los fundamentos
correctos de pricing.

Proceso creativo.
Compras.

Retail.

Negociacién.

Pricing.

Creacién de una coleccién.



PLAN DE ESTUDIOS

Moédulo 5. New Era - Digital Business (6 ECTS)

Identificaciéon de conceptos y estrategias de marketing digital, asi como la importancia
del UX/UI desde una perspectiva estratégica: disefio de experiencias para mejorar el
UX/UI (Experiencia de Usuario/ Interfaz de Usuario).

Ecommerce.

Estrategias de Marketing Digital.
Omincanalidad.

UX/UL.

Marketing Digital.

Social Media.

Moédulo 6. Marketing y Comunicacion (6 ECTS)

Disefio de una estrategia creativa de comunicacién (offline y online) de moda en
cualquiera de sus estructuras de mercado, con un previo estudio de mercado y andlisis
del consumidor para entender sus necesidades.

Marketing.

Estudio del consumidor.

Ventas.

Publicidad y Comunicacién estratégica.
Branding y marca.

Social Media.

Moédulo 7. Sostenibilidad (6 ECTS)

Comprensidn sélida de la importancia ética empresarial como factor clave del éxito en
la direccién y gestion de empresas de moda. Ademds del estudio de los biomateriales
y de su impacto medioambiental.

Economia circular.

Biomateriales.

Ecosistemas circulares.

Impacto medioambiental.

Etica empresarial.

RSC — Responsabilidad Social Corporativa.

Moédulo 8. Creatividad e Innovacion (6 ECTS)

Visién completa de los principios esenciales que impulsan la innovacién, y que definen
las claves de éxito en emprendimiento de marcas de moda: planes de
emprendimiento, y estudio del impacto y las metodologias asociadas con la
inteligencia artificial y el Big Data en este sector.

Fundamentos de la creatividad.
Creacién y desarrollo del producto.
Procesos creativos.

Fashion Lab.

Inteligencia Artificial y Big Data.
Emprendimiento.



PLAN DE ESTUDIOS

Médulo 10. Trabajo de Fin de Master (6 ECTS)

Realizacién de un trabajo original e individual en el que se integren y reflejen los
conocimientos adquiridos en el Mdaster.
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